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第一部分　首届中韩青年歌会介绍

“中韩青年歌会”是由中华广播影视交流协会、韩中交流协会联合发起，

牵手两国著名城市市政府共同主办的一项大型流行音乐跨国赛事。它由金碟奖

国际联盟、中国唱片金碟奖组织委员会以及金碟奖国际联盟韩国支社共同协

办，将每年举办一届，并在两国轮流举办总决赛。

中韩青年歌会分为预赛和决赛两大阶段，在预赛阶段采取两种形式相结合

的方式选拔歌手，即：在两国全国范围内多个城市设置预赛举办场地实行预选

赛，或由承办城市直接推荐选手交由歌会组委会进行集中统一审核。在决赛阶

段，又分为两国分别总决赛和共同总决赛暨颁奖晚会两大步骤。中韩青年歌会

通过对两国热爱音乐、拥有音乐才华的青年进行严格的专业培训和选拔，并评

选出最优秀的选手，使之实现音乐梦想，展现音乐才华，走向国际大舞台。

首届中韩青年歌会从2009年1月开始，至2009年8月结束，历时8个月之久，

山东省日照市为中国区总决赛主办城市，韩国首尔为总决赛主办城市。活动期

间，大赛组委会将联合CCTV、MBC等中韩两国各主流媒体对本届歌会进行全方

位、高密度的宣传及跟踪报道，使之最终成为中、韩两国青年间及流行音乐业

界一个广为流传的国际赛事品牌。

一、歌会目的

1、促进两国文化交流

近年来中、韩两国在文化艺术交流与合作方面创造了一大批成功案例，并

通过这些文化艺术交流分别在对方国内创造了巨大的文化艺术市场。中国

刮“韩流”，韩国吹“汉风”，这正是两国民间文化交流的真实写照。

本次歌会将以增进21世纪中、韩青年的文化关系，促进交流与合作，传播

优秀传统文化为己任，为两国文化的交流、发展与繁荣做出贡献。

2、巩固双方城市之间的友好关系

目前中、韩各省、市之间已结成友好城市100余对，双方各有130多所院校

建立了友好关系，本届歌会将为中韩承办城市和各预选赛举办城市之间友好关

系的进一步发展与巩固，搭建一座崭新的桥梁，提供一个绝佳的平台。

3、打造新生代亚洲明星

近年来，韩流文化成为亚洲乃至世界范围内的强势流行文化，众多韩流影

视歌明星，成为内地广大青少年追捧的超级偶像巨星。目前我国也有越来越多



的影视歌明星通过大众传媒被越来越多的韩国观众所熟悉和喜爱。打造新生代

中国流行文化新星，向韩国民众展示中国优秀流行文化明星的形象和魅力，并

积极开拓韩国市场，也成为本次歌会的重要目的之一。

4、引进并整合开发歌曲资源，培育音乐市场

近年来音像载体发生了巨大的变化，随着3G、数字电视、手机电视等新媒

体市场的崛起，网络音乐、手机铃声、MP3格式的广泛使用，人们对音乐产品的

消费方式变得更加多元化，在传统音像市场遭受巨大冲击不断萎缩的同时，音

乐市场整体销售额也呈下滑态势。究其原因，网络歌曲和视频的低品质已经不

能满足消费者，免费下载资源几近枯竭，短暂的快乐正逐渐被“没有好音乐

听”的更为长期的苦恼掩盖。中韩青年歌会将为数字音乐市场开拓一条新的道

路，通过自身资源和优势引进大量优秀韩语歌曲，并进行实实在在的音乐产品

生产和推广，为广大乐迷带来新鲜的优秀作品，进而拉动音乐市场的消费。

5、为两国企业搭建一座沟通的桥梁

       08年世界遭受了一场巨大的金融海啸，各大企业遭受重创，各国经济进入

了寒冬，将进入一个漫长的恢复期。企业如何在当前经济形势下度过难关，或

保持原有业绩甚至取得进一步发展，推广自身企业和品牌，拉动销售和出口是

一条不变的硬道理。中韩青年歌会以文化搭台，为经济唱戏，歌会组委会将利

用自身资源优势和品牌影响力，同时充分整合并利用歌会各大合作媒体，以事

件吸引眼球，以娱乐进行营销，为两国企业搭建一座展示的平台，一座沟通的

桥梁。

二、歌会目标

以此次中韩青年歌会为起点，充分整合各地专业歌手、评委、专家资源，

为音乐艺术及音乐市场的繁荣和发展储备力量，逐步建立庞大的“专业歌手

库”，“原创音乐库”等各类音乐资源库。并通过本次活动丰富经验的积累，

随着金碟奖国际联盟其它成员国以及世界其它国家的加入，使其更进一步发展

壮大成为往后每年举办一届的亚洲乃至全世界的大型跨国音乐文化盛宴，更是

各国人民之间真正的音乐艺术交流日。

三、歌会特点

1、 重要人物聚集

在首届中韩青年歌会活动中，将齐聚三大类人物：一是中、韩两国文化
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部、广电总局、知名对外交流协会、多个知名城市市政府等相关政府部门要

人；二是中韩两国文化艺术界、音乐界学者、教授及权威人士；三是影、视、

歌各界的风云人物。除此之外，首届中韩青年歌会还拥有广泛的评委会员及投

票群众（中韩青年歌会评委会员主要由以下15类专业人士组成，包括歌唱家、

演奏家、词作家、作曲家、指挥家、教育家、音乐人、经纪人、解说词作者、

录音师、音乐录像制作人、摄影师、美工、造型师及音像界知名人士等）。这

将使首届中韩青年歌会在中韩整个音乐界激起一阵巨大的漩涡

2、专业性强

    歌会聘请中国唱片金碟奖组委会以及金碟奖国际联盟评审委员会在国内一流

并具备国际资质的资深、知名评委组成本次歌会的评审团，本着公平、公正、

公开的原则对每位歌手进行专业评审，全面体现赛事的专业性及严谨性，使之

成为一次具备国际水准的专业赛事。

3、亮点多多

本届歌会组委会十分注重歌手未来空间的潜力挖掘，并着重关注所有参赛

选手的后续发展。并且明星表演嘉宾、明星主持、明星评委的参与，将为本届

歌会提供最亮点，最大限度的吸引媒体及观众的注意力。

4、活动本身宣传强大

根据歌会进程，歌会宣传共分为前期、新闻发布会期、预赛期、中国区总

决赛期、选手培训期、韩国总决赛期、后期共七个时期。结合强大的媒体平

台，形成七个强势宣传期，势必将中韩青年歌会打造成中韩文化交流的标志性

项目。

（具体歌会进程宣传请看媒体宣传方案1）

5、大量媒体宣传报道

    根据本次歌会的特点和需要，特将媒体资源整合为战略合作媒体与活动支持

媒体。

    1）战略合作媒体：CCTV、中国国际广播电台、《金碟时尚》电视栏目（全

国发行___个地区）、金碟时尚网站等
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2）活动支持媒体：各大卫星电视台、广播电台、报纸媒体、网络媒体、户

外媒体等

    本次歌会宣传将呈现如下特点：

媒体报道全面详细，关注度高；

 媒体报道广泛，覆盖面大；

 宣传密度大，影响范围广；

 参与报道媒体种类全面，回报形式多样。

第二部分    媒体宣传方案

  1、歌会进程宣传方案

歌会进程 宣传内容
宣传时

间
媒体属性 发布内容 合作版块/频道

歌会前期

为 新 闻 发

布 会 和 歌

会 的 开 展

做预热

12月 网站类

以软文形式向公众

介绍歌会相关信息

及新闻发布会时间

新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

两国新闻

发布会

歌 会 正 式

召 开 ， 拉

开 大 会 序

幕

待定

电视类
发布会现场报道宣

传

娱乐资讯类栏目

两国新闻

发布会

歌 会 正 式

召 开 ， 拉

开 大 会 序

幕

待定

广播类 发布会现场报道宣

传

音乐广播频道
两国新闻

发布会

歌 会 正 式

召 开 ， 拉

开 大 会 序

幕

待定 平面类

发布会现场报道宣

传 报纸+娱乐杂志
两国新闻

发布会

歌 会 正 式

召 开 ， 拉

开 大 会 序

幕

待定

网络类

发布会现场报道宣

传
新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

各地预赛

预 赛 开

始 ， 扩 大

本 届 歌 会

影响力

2月—

4月

电视类

预赛现场报道，周

边花絮

娱乐资讯类栏目

各地预赛

预 赛 开

始 ， 扩 大

本 届 歌 会

影响力

2月—

4月

广播类

预赛现场报道，周

边花絮

音乐广播频道

各地预赛

预 赛 开

始 ， 扩 大

本 届 歌 会

影响力

2月—

4月

平面类 预赛现场报道，周

边花絮

报纸+娱乐杂志各地预赛

预 赛 开

始 ， 扩 大

本 届 歌 会

影响力

2月—

4月 网络类

预赛现场报道，周

边花絮
新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

各地预赛

预 赛 开

始 ， 扩 大

本 届 歌 会

影响力

2月—

4月

地面宣传

预赛现场报道，周

边花絮

张贴海报、户外

广告

中国区总

决赛

整 合 所 有

媒 体 资

源 ， 把 歌 5月

电视类
决赛现场转播，录

制现场专访
娱乐资讯类栏目

中国区总

决赛

整 合 所 有

媒 体 资

源 ， 把 歌 5月

广播类

决赛现场转播，歌

曲播放，可加入排

行榜

音乐广播频道
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中国区总

决赛

整 合 所 有

媒 体 资

源 ， 把 歌

会 推 到 高

潮

5月 平面类

新闻软文播报，嘉

宾、评委、优秀歌

手专访

报纸+娱乐杂志

中国区总

决赛

整 合 所 有

媒 体 资

源 ， 把 歌

会 推 到 高

潮

5月

网络类

官方网站视频直

播，向其他网络媒

体发布软文报道

新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

中国区总

决赛

整 合 所 有

媒 体 资

源 ， 把 歌

会 推 到 高

潮

5月

地面宣传
制作歌会及优秀选

手海报

张贴海报、户外

广告

选手培训

期

回 顾 整 个

歌 会 进

程 ， 为 韩

国 总 决 赛

预热

6月

—

7月

电视类

制作歌会专题记录

片，及参赛城市宣

传片，并制作培训

期花絮节目

娱乐资讯类栏目

选手培训

期

回 顾 整 个

歌 会 进

程 ， 为 韩

国 总 决 赛

预热

6月

—

7月

广播类
获奖歌曲播放，制

作排行榜
音乐广播频道

选手培训

期

回 顾 整 个

歌 会 进

程 ， 为 韩

国 总 决 赛

预热

6月

—

7月
平面类

发布对歌会总结性

文章，为获奖歌手

做专访

报纸+娱乐杂志

选手培训

期

回 顾 整 个

歌 会 进

程 ， 为 韩

国 总 决 赛

预热

6月

—

7月

网络类

时时追踪报道获奖

歌手培训情况，为

韩国区决赛预热

新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

韩国总决

赛暨颁奖

晚会

歌会最高

潮，打造

媒体最热

话题

8月

电视类
决赛现场转播，录

制现场专访
娱乐资讯类栏目

韩国总决

赛暨颁奖

晚会

歌会最高

潮，打造

媒体最热

话题

8月

广播类

决赛现场转播，歌

曲播放，可加入排

行榜

音乐广播频道

韩国总决

赛暨颁奖

晚会

歌会最高

潮，打造

媒体最热

话题

8月 平面类

新闻软文播报，嘉

宾、评委、优秀歌

手专访

报纸+娱乐杂志

韩国总决

赛暨颁奖

晚会

歌会最高

潮，打造

媒体最热

话题

8月

网络类

官方网站视频直

播，向其他网络媒

体发布软文报道

新闻资讯或音乐

娱乐版块为主

韩国总决

赛暨颁奖

晚会

歌会最高

潮，打造

媒体最热

话题

8月

地面宣传
制作歌会及优秀选

手海报

张贴海报、户外

广告
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歌会后期 后续报道 9月

网络类

获奖选手待遇跟踪

报道

歌会成果宣传

各方反响和评论

歌会官方网站

歌会后期 后续报道 9月
电视类 歌会回顾专题片 娱乐类栏目/频道

歌会后期 后续报道 9月

广播类

获奖选手歌曲展播

获奖选手待遇跟踪

报道

音乐广播频道

歌会后期 后续报道 9月

平面类
获奖选手跟踪报道

及专访
报纸+娱乐杂志

2、具体整合宣传报道规划：

No. 媒体属性 媒体种类 媒体用途 备注

平面媒体 报纸：北京娱乐信报，北

京青年报，环球时报，南

方日报，齐鲁晚报，日照

日报…….

协办媒体 2-3家平面媒体 报纸：北京娱乐信报，北

京青年报，环球时报，南

方日报，齐鲁晚报，日照

日报…….

新闻稿

平面媒体 报纸：北京娱乐信报，北

京青年报，环球时报，南

方日报，齐鲁晚报，日照

日报…….

长期的（追踪）专

题报道

平面媒体

杂志：《音乐时空》，

《人民音乐》，《音乐世

界》，《当代歌坛》，

《时尚》，《齐鲁周刊》

……

协办媒体 1-2家

平面媒体

杂志：《音乐时空》，

《人民音乐》，《音乐世

界》，《当代歌坛》，

《时尚》，《齐鲁周刊》

……

一般专题报道

平面媒体

杂志：《音乐时空》，

《人民音乐》，《音乐世

界》，《当代歌坛》，

《时尚》，《齐鲁周刊》

……

长期的（追踪）专

题报道

电波媒体 电视媒体：中央电视台

《综艺快报》、北京电视

台《每日文娱播报》，湖

南卫视《娱乐无极限》、

东 方 卫 视 《 娱 乐 星 天

地》、Channel[v]、凤凰

卫视、旅游卫视、华娱卫

视、山东卫视及日照市电

视台、各承办城市地方电

视台

新闻跟踪报道 协办电视台电波媒体 电视媒体：中央电视台

《综艺快报》、北京电视

台《每日文娱播报》，湖

南卫视《娱乐无极限》、

东 方 卫 视 《 娱 乐 星 天

地》、Channel[v]、凤凰

卫视、旅游卫视、华娱卫

视、山东卫视及日照市电

视台、各承办城市地方电

视台

比赛花絮连续报道
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电波媒体 电视媒体：中央电视台

《综艺快报》、北京电视

台《每日文娱播报》，湖

南卫视《娱乐无极限》、

东 方 卫 视 《 娱 乐 星 天

地》、Channel[v]、凤凰

卫视、旅游卫视、华娱卫

视、山东卫视及日照市电

视台、各承办城市地方电

视台

预选赛比赛录播

（直播）

各承办城市地方电

视台

电波媒体

《金碟时尚》电视栏目 全程跟踪报道 深度报道

电波媒体

CCTV   MBC 全程跟踪报道

大赛准决赛、决赛

录播

电波媒体

广播媒体：

中国国际广播电台

预选赛花絮报道大

赛进程

全程跟踪报道与宣

传

“韩中音乐排行

榜”独家播出

各承办城市地方电

台 娱乐频道

网络媒体 门户网站：新浪，搜狐，

网易， T O M，腾讯，雅

虎…..

音乐网站：一听，九天,音

乐在线……

论坛：百度,谷歌……

协办媒体(1-2家) 专题报道网络媒体

本次活动官方网站

http://zhgh.bjhstk.com

本次活动的全部内

容

深度报道

4. 户外媒体 公交站牌、灯箱、彩虹

门、过街天桥广告牌、气

球等等

视觉冲击、眼球效

应

大赛VI
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第三部分   首届中韩青年歌会赞助方案

为了充分体现和挖掘中韩青年歌会的项目优势及资源价值，首届中韩青年

歌会面向全社会各个行业进行公开招商引资。

一、首届中韩青年歌会招商赞助形式

1、 资金赞助

2、 实物赞助

3、 其他形式赞助

二、首届中韩青年歌会招商项目分项总览

1、 歌会总冠名赞助招商：仅1家 [人民币：XX万元]

2、 中国区总决赛冠名赞助招商：仅1家[人民币：XX万元]

3、 指定单位招商：按照各具体项目确定赞助标准，赞助商品牌获得首届

中韩青年歌会唯一指定品牌，并颁发奖牌、证书等，同时共同商定其他回报方

式。

唯一指定手机厂商    唯一指定电脑厂商    唯一指定MP3厂商

唯一指定汽车厂商    唯一指定航空公司    唯一指定接待公司

      唯一指定服装品牌    唯一指定饮用水品牌  唯一指定化妆品品牌

唯一指定金融机构    唯一指定接待车队    唯一指定 … …

 

三、首届中韩青年歌会招商赞助回报条例

总冠名招商【赞助金额：RMB XXX万元】

充分利用首届中韩青年歌会系列宣传活动、整体SP运营及媒体组合战略对

总冠名赞助商的本次战略投资行为进行全方位、深层次的宣传报道，其回报主

要体现在以下几大部分：

第一部分  联合标识宣传回报

1、 总冠名赞助商获得首届中韩青年歌会 “战略合作伙伴”名义，并作为

首届中韩青年歌会的特别协办单位。
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2、 组委会将总冠名赞助商企业标识和中韩青年歌会标识一起制作成“首

届中韩青年歌会战略合作伙伴：联合标识”，在首届中韩青年歌会的系列宣传

活动中均使用这一联合标识；同时总冠名赞助商有权使用此联合标识用于企业

的推广宣传活动，使用权期限为永久性，随着中韩青年歌会的开展和成熟，联

合商标的升值空间巨大。

3、 组委会授予总冠名赞助商“首届中韩青年歌会战略合作伙伴：联合标

识”的证书及荣誉牌。

4、 组委会将联合不少于100家媒体单位（包括电视台、电台、报刊杂志、

网站等）对总冠名赞助商“联合标识”进行深入而广泛的宣传报道（刊登频次

不少于100次）。

5、总冠名赞助商将获得首届中韩青年歌会中国区预选赛 “XXX杯冠

军”“XXX杯亚军”“XXX杯季军”的冠名权；以及“XXX杯最佳演唱奖”  等12

类综合奖项的冠名权。

第二部分  系列赛事、活动宣传回报

   首届中韩青年歌会举办的每一次活动和每一轮赛事都将力邀中韩两国宣传

部、文化部、国家新闻出版总署等政府部门重要领导人以及著名学者、音乐界

权威人士等参与，同时还将邀请影、视、歌、模特等各界风云人物现场捧场。

而且每一次活动和比赛都将进行电视、电台或网络直播及录播等，组委会每次

还将联合不少于100家媒体单位（包括电视台、电台、报刊、杂志、网站等）对

首届中韩青年歌会系列赛事及新闻发布会、记者招待会进行深入而广泛的宣传

报道，报道中以各种软性新闻宣传总冠名赞助商企业形象及品牌价值，以期达

到对总赞助商整体宣传的显著效果。

1、首届中韩青年歌会战略合作伙伴签约仪式及记者招待会

1） 专门召开与总冠名赞助商企业的合作签约仪式记者招待会。

2） 总冠名赞助商企业有权选派一名企业代表在记者招待会上作一次讲话

（时间不超过20分钟），并接受记者现场采访提问。

3） 记者招待会现场设置大型背景板，显著位置印有联合标识和总冠名赞

助商企业名称等标识。
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4） 总冠名赞助商企业代表可与参会领导及嘉宾合影留念。

5） 总冠名赞助商企业有权在会议现场按组委会的要求派发企业宣传的资

料或产品。

6） 双方共同商定其他回报方式。

2、首届中韩青年歌会中、韩两国新闻发布会

1） 总冠名赞助商企业有权选派一名代表参加中、韩两国新闻发布会，并

在新闻发布会上作一次致辞（时间不超过5分钟）。

2） 会员评委代表大会及新闻发布会现场均设置大型背景板，显著位置印

有联合标识和总赞助商企业名称等标识。

3） 总冠名赞助商企业代表可与参会领导及嘉宾合影留念。

4） 总冠名赞助商企业有权在会议现场按组委会的要求派发企业的宣传资

料或产品。

5） 双方共同商定其他回报方式。

3、中、韩两国各地预选赛

1）总冠名赞助商企业获得各地预选赛赛场及其他相关活动场地竖旗广告的

布置使用权。

2）预选赛现场升空气球、条幅、POP、海报、彩旗上均出现总冠名赞助商

联合标识。

3）总赞助商获得预选赛现场广告牌、标语牌、横幅等广告位的使用权。

4）总赞助商获得预选赛现场中心舞台标牌广告的使用权。

5）预选赛现场采访背景板上出现联合标识及总冠名赞助商全称等。

6）各地预选赛现场大屏幕电视出现联合标识及总冠名赞助商企业的30＂形

象宣传广告及滚动字幕广告（不少于3次）。

7）预选赛现场周围出现至少5块总冠名赞助商企业的大块形象宣传广告及

企业广告宣传语等广告位。

8）预选赛现场将总冠名赞助商的企业品牌、名称融入舞台布置中，主持人

口播总冠名赞助企业和理念，凸显总冠名企业形象。

9）总冠名赞助商企业有权在预选赛现场按组委会要求派发企业的宣传资料
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或产品。

10）总冠名赞助商企业代表在预选赛现场与明星评委及政府领导嘉宾等共

同为获奖艺人颁发奖杯及证书。

11）总冠名赞助商企业代表在预选赛现场可与知名艺人、明星评委、颁奖

嘉宾、政府领导颁奖嘉宾、获奖选手等合影留念。

12）预选赛直播或录播镜头中多次出现总冠名商家场地内广告牌、公益标

语牌等场内广告。

13）预选赛直播或录播片头片尾中多次插播总赞助商企业广告宣传片，片

尾出现联合标识及总冠名赞助商标牌鸣谢。

4、中国区总决赛

1） 总冠名赞助商企业获得参赛选手及嘉宾下榻宾馆及其他相关活动场地

竖旗广告的布置使用权。

2）总决赛现场升空气球、条幅、POP、海报、彩旗上均出现总冠名赞助商

联合标识。

3）总赞助商获得决赛现场广告牌、标语牌、横幅等广告位的使用权。

4）总赞助商获得决赛现场中心舞台标牌广告的使用权。

5）决赛现场采访背景板上出现联合标识及总冠名赞助商全称等。

6）决赛现场大屏幕电视出现联合标识及总冠名赞助商企业的30＂形象宣传

广告及滚动字幕广告（不少于3次）。

7）决赛现场周围出现至少10块总冠名赞助商企业的大块形象宣传广告及企

业广告宣传语等广告位。

8）决赛现场将总赞助商的企业品牌、名称融入舞台布置中，主持人口播并

邀请赞助商企业代表上台进行鸣谢，由总冠名赞助商企业代表致辞（时间不超

过3分钟），凸显总冠名企业形象。

9） 总冠名赞助商企业有权在决赛现场按组委会要求派发企业的宣传资料

或产品。

10）总冠名赞助商企业代表在决赛现场与知名艺人、明星评委及政府领导

嘉宾等共同为获奖艺人颁发奖杯及证书。

12



11）总冠名赞助商企业代表在颁奖晚会上可与知名艺人、明星评委、颁奖

嘉宾、政府领导颁奖嘉宾、获奖选手等合影留念。

12）邀请总冠名赞助商企业领导出席总决赛现场、答谢酒会等。

13）决赛直播或转播镜头中多次出现总冠名商家场地内广告牌、公益标语

牌等场内广告。

14）决赛直播或转播片头片尾中多次插播总赞助商企业广告宣传片，片尾

出现联合标识及总冠名赞助商标牌鸣谢。

5、韩国总决赛前宣传回报

首届中韩青年歌会两国分区总决赛结束至韩国总决赛开赛前约3个月密集型

媒体投放计划，其各类广告（包括电视广告，电台广告，报刊杂志广告，灯

箱、路牌、车体、候车厅、地铁站等户外广告宣传）等宣传中均出现联合标识

及总冠名赞助商企业全称等标识（此环节具体投放广告计划待定）。

    6、韩国总决赛暨颁奖晚会现场宣传回报

1） 总冠名赞助商企业获得参赛选手及嘉宾下榻宾馆及其他相关活动场地

竖旗广告的布置使用权。

2）总决赛现场升空气球、条幅、POP、海报、彩旗上均出现总冠名赞助商

联合标识。

3）总赞助商获得决赛现场广告牌、标语牌、横幅等广告位的使用权。

4）总赞助商获得决赛现场中心舞台标牌广告的使用权。

5）决赛现场采访背景板上出现联合标识及总冠名赞助商全称等。

6）决赛现场大屏幕电视出现联合标识及总冠名赞助商企业的30＂形象宣传

广告及滚动字幕广告（不少于3次）。

7）决赛现场周围出现至少10块总冠名赞助商企业的大块形象宣传广告及企

业广告宣传语等广告位。

8）决赛现场将总赞助商的企业品牌、名称融入舞台布置中，主持人口播并

邀请赞助商企业代表上台进行鸣谢，由总冠名赞助商企业代表致辞（时间不超

过3分钟），凸显总冠名企业形象。

9） 总冠名赞助商企业有权在决赛现场按组委会要求派发企业的宣传资料
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或产品。

10）总冠名赞助商企业代表在决赛现场与知名艺人、明星评委及政府领导

嘉宾等共同为获奖艺人颁发奖杯及证书。

11）总冠名赞助商企业代表在颁奖晚会上可与知名艺人、明星评委、颁奖

嘉宾、政府领导颁奖嘉宾、获奖选手等合影留念。

12）邀请总冠名赞助商企业领导出席总决赛现场、答谢酒会等。

13）决赛直播或转播镜头中多次出现总冠名商家场地内广告牌、公益标语

牌等场内广告。

14）决赛直播或转播片头片尾中多次插播总赞助商企业广告宣传片，片尾

出现联合标识及总冠名赞助商标牌鸣谢。

第三部分  印刷品宣传回报

1、首届中韩青年歌会对外宣传文件中均出现联合标识及总冠名赞助商企业

全称等标识。

2、首届中韩青年歌会的邀请函、车证、秩序册、成绩册、新闻稿、宣传海

报等均出现总冠名赞助商企业名称、标识等。

3、首届中韩青年歌会各轮次各场比赛门票显著位置出现联合标识及总冠名

赞助商企业全称等标识（门票背面印制总赞助商企业广告）。

4、首届中韩青年歌会纪念画册封底为总冠名赞助商企业形象广告，内页1P

整版总冠名赞助商企业形象图文专访宣传（大小为16开本，内容可由总赞助商

企业自己提供）。

5、首届中韩青年歌会全程活动光盘VCD涵盖颁奖晚会全程及联合标识和总

冠名赞助商企业全称等标识。

第四部分  特别环节宣传回报

1、 总冠名赞助商将获得《金碟时尚》电视节目片尾的15秒贴片广告，时

长为1年（每周1期，全年52期，目前已在全国超过XX家电视台播出）。

2、 将针对总冠名赞助商企业品牌的特性，邀请多名艺人嘉宾及政府领导

嘉宾对冠名企业进行考察报道；结合首届中韩青年歌会的评选活动，为总赞助

商度身定做一场“户外秀”，邀请参赛选手、知名艺人嘉宾及政府重要领导参
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与此活动，同时邀请部分媒体参与报道宣传，致力于共同打造企业品牌，促进

产品的推广，完美诠释总冠名赞助商品牌内涵（可由总赞助商选择提供场地，

具体方案另行商定）。

3、 邀请总冠名赞助商企业代表一人出任组委会副主任职务。

4、 总赞助商品牌获得首届中韩青年歌会“唯一指定-**-品牌”。

5、 总赞助商享有首届中韩青年歌会官方网站首屏显著位置的一个广告位

置，使用权限为1年（以签订协议日期为准），并与总赞助商企业网站建立直接

链接。

6、 赠送总赞助商首届中韩青年歌会全程活动光盘VCD、纪念画册各100

套。

7、 赠送总赞助商首届中韩青年歌会各轮次比赛现场坐阵门票各100张，宣

传和传达总冠名赞助商企业形象或产品形象（广告牌及横幅等）。

8、 总赞助商获得首届中韩青年歌会系列宣传、评选及颁奖晚会现场图片

资料的使用权，可用于总赞助商企业的形象宣传等。

第五部分  中国区媒体组合营销宣传回报（此部分具体商定）

首届中韩青年歌会全程媒体组合营销推广以主赞助商为主，总冠名企业形

象和品牌内涵的硬性广告以及隐性广告将随着首届中韩青年歌会整体形象宣传

在各大电视台、广播电台、报纸、杂志、网络以及户外媒体上进行播出或报

道，预定投放计划如下：

1、电视媒介宣传回报

中央电视台、山东电视台、东方卫视、广东电视台、南方电视台、凤凰卫

视、Channel[v]、旅游卫视、中国教育电视台及其他各卫视台、省级电视台、

地市级电视台等（选择中央电视台作为战略合作媒体，同时选择5-7家省级电视

台作为歌会协办媒体，搭建歌会互动平台，进行深入的报道评论，其他相关各

电视台作为歌会系列赛事的跟踪报道单位）。

1） 《金碟时尚》在全国的播出电视台目前已超过XX家，每期 30分钟的

《金碟时尚》节目片尾插播总冠名企业15秒贴片广告，全年52期，其播出频次

超过XXX次。
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2） 中央电视台《综艺快报》、北京电视台《每日文化播报》、东方卫视

《娱乐星天地》、广东电视台《娱乐最前线》、湖南卫视《娱乐无极限》、光

线传媒《娱乐现场》、Channel[v]等，以上各栏目在报道首届中韩青年歌会相

关新闻动态、赛事进程、专题采访、选手娱乐资讯时均出现总赞助商联合标识5

秒标版，其播出频次预计超过300次。

3）首届中韩青年歌会决赛前的主题宣传片带总冠名企业15秒专栏花絮报导

将在全国各卫视台、省级电视台及地市级电视台播出，播出时间超过2个月，其

播出频次预计超过1500次。

4）首届中韩青年歌会系列赛事及新闻发布会、颁奖晚会现场直播或录播将

在全国各卫视台、省级电视台及地市级电视台播出，播出中出现总冠名赞助商

场地内广告牌、公益标语牌以及片尾出现的联合标识及总冠名赞助商标牌鸣

谢，其播出频次预计超过300次。

2.  电台媒介宣传回报

中国国际广播电台、北京音乐台、北京文艺台、山东音乐台、广东音乐台

及各地交通台和文艺台等（选择10家音乐类或文艺类广播电台，全国63家交通

台作为首届中韩青年歌会系列赛事跟踪评论报道媒体单位）。

1） 邀请总冠名赞助企业代表参加各电台录音室的做客节目，针对总冠名

赞助商企业高层领导访谈及企业发展规划等内容做直播采访，并配合在相关网

站进行网络直播（具体安排另行商定）。

2） 各电台在报道播出首届中韩青年歌会系列赛事活动、新闻发布会、新

闻资讯、音乐节目等过程中插播总冠名赞助商形象宣传广告。

3.  平面媒介宣传回报

报纸：人民日报、光明日报、环球时报、中国电视报、中国青年报、生活

时报、中国日报、音乐生活报、北京青年报、北京娱乐信报、北京日报、新京

报、北京晨报、京华时报、北京晚报、精品购物指南、北京广播电视报、山东

日报、文汇报、电视周刊、新民晚报、广州日报、南方周末、南方都市报、深

圳晚报、扬子晚报、齐鲁晚报等各地主要报纸媒体（选择2-3家全国性报纸作为
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首届中韩青年歌会全程跟踪报道媒体单位，50家各类报纸媒体作为首届中韩青

年歌会系列赛事活动跟踪报道单位）；

杂志：人民音乐、现代音乐、演艺圈、现代人、音乐世界、当代歌坛、

《韩流先锋》、《纯韩娱乐》、《轻音乐》日韩版等各地主要杂志期刊（选择5

本娱乐类杂志作为首届中韩青年歌会跟踪报道单位，进行互动采访、资讯跟踪

等）；

户外广告：路牌、高立柱、灯箱、车体广告、海报、易拉宝、横幅、升空

气球、彩旗、彩虹门等户外媒介（具体投放计划待定）。

1）首届中韩青年歌会系列赛事活动、新闻发布会、选手培训、相关新闻资

讯等报道过程中以软性新闻宣传总冠名赞助商企业形象及品牌内涵。

2） 邀请新闻记者针对总冠名赞助商企业进行人物专访及形象专访等系列

报道，以公关软文投放的方式进行报道。

3） 结合首届中韩青年歌会整体形象宣传在相关平面媒介上投放总冠名赞

助商企业广告。

4.  网络媒介宣传回报

   中韩青年歌会官方网站、潘多拉、新浪、搜狐、网易、TOM、腾讯，雅虎、一

听，九天、音乐在线、百度、谷歌等门户网站及音乐专业网站（选择1家具备实

力的SP运营商，与首届中韩青年歌会各相关环节进行互动娱乐，全程跟踪报道

评论系列相关赛事活动及新闻资讯等，同时选择其他门户网站及音乐网站进行

各相关活动跟踪报道评论）。

1）中韩青年歌会官方网站：首屏显著位置一个广告位并建立相关链接，全

程滚动报道总冠名商与歌会的相关信息，其报道信息版面出现总冠名赞助商标

识或企业全称等文字资料，重点突显总冠名赞助商的企业和品牌形象，中韩青

年歌会电子杂志宣传总赞助商形象及品牌，并提供免费下载功能。

2） 其他门户网站及专业网站：全程跟踪报道中韩青年歌会系列赛事活动

及新闻资讯，体现总冠名赞助商与中韩青年歌会的紧密合作关系，突现总冠名

赞助商的战略投资行为意识等。

5.  专访宣传报道
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邀请总冠名赞助商企业代表参与首届中韩青年歌会系列赛事活动及新闻发

布会、颁奖晚会、答谢酒会等，安排各大媒体对其进行专访报道，如中央电视

台《综艺快报》、广东电视台《企业名人专访》、各大网站及广播电台的做客

直播间访谈节目等（具体安排另行商定）。

中国区总决赛赞助商回报条例【赞助金额：RMB XXX万元】

第一部分  主题冠名宣传回报

1、 赞助商获得首届中韩青年歌会“中国区总决赛主题赞助商”名义。

2、 赞助商获得首届中韩青年歌会中国区总决赛独家冠名权，可冠名

为“‘XXX之夜’首届中韩青年歌会中国区总决赛”，在中国区总决赛的整体对

外宣传中均使用此名称；同时赞助商有权使用此冠名用于企业自身的宣传推广

活动，使用权期限为永久性。

3、 组委会将联合不少于100家媒体单位（包括电视台、电台、报刊杂志、

网站等）对中国区总决赛主题赞助商的冠名进行深入而广泛的宣传报道（刊登

频次不少于100次）。

4、赞助商将获得首届中韩青年歌会中国区总决赛“XXX杯冠军”“XXX杯亚

军”“XXX杯季军”的冠名权。

第二部分  系列会议活动宣传回报

首届中韩青年歌会举办的每一次活动和每一轮赛事都将力邀中韩两国宣传

部、文化部、国家新闻出版总署等政府部门重要领导人以及著名学者、音乐界

权威人士等参与，同时还将邀请影、视、歌、模特等各界风云人物现场捧场。

而且每一次活动和比赛都将进行电视、电台或网络直播及录播等，组委会每次

还将联合不少于100家媒体单位（包括电视台、电台、报刊、杂志、网站等）对

首届中韩青年歌会系列赛事及新闻发布会、记者招待会进行深入而广泛的宣传

报道，报道中以各种软性新闻宣传中国区总决赛主题赞助商企业形象及品牌价

值，以期达到对赞助商整体宣传的显著效果。

1、 首届中韩青年歌会中国区总决赛主题赞助商签约仪式暨记者招待会

1） 专门召开与主题赞助商企业的合作签约仪式暨记者招待会。
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2） 赞助商企业有权选派一名企业代表在记者招待会上作一次讲话（时间

不超过20分钟），并接受记者现场采访提问。

3） 记者招待会现场设置大型背景板，显著位置印有“‘XXX之夜’首届中

韩青年歌会中国区总决赛主题赞助商签约仪式暨记者招待会”等。

4） 赞助商企业代表可与参会领导及嘉宾合影留念。

5） 赞助商企业有权在会议现场按组委会要求派发企业宣传资料或产品。

6） 双方共同商定其他回报方式。

2、首届中韩青年歌会中方新闻发布会

1） 赞助商企业有权选派一名代表参加会员评委代表大会，并在新闻发布

会上作一次致辞（时间不超过3分钟）。

2） 会员评委代表大会及新闻发布会现场均设置大型背景板，显著位置印

有颁奖晚会主题赞助商企业名称及标识。

3） 赞助商企业代表可与参会领导及嘉宾合影留念。

4） 赞助商企业有权在会议现场按组委会要求派发企业宣传资料或产品。

5） 双方共同商定其他回报方式。

第三部分  印刷品宣传回报

1、首届中韩青年歌会对外宣传文件中均出现中国区总决赛主题赞助商企业

全称及标识。

2、首届中韩青年歌会的邀请函、车证、秩序册、成绩册、新闻稿、宣传海

报等均出现主题赞助商企业名称、标识等。

3、首届中韩青年歌会中国区总决赛门票正面均冠以“‘XXX之夜’ 首届中

韩青年歌会中国区总决赛”字样，同时出现赞助商企业全称及标识。

4、首届中韩青年歌会纪念画册封二为中国区总决赛主题赞助商企业形象广

告，内页1P整版赞助商企业形象图文专访宣传（大小为16开本，内容可由赞助

商企业自己提供）。

5、首届中韩青年歌会全程活动光盘VCD涵盖中国区总决赛全程及主题赞助

商的名称、标识、文字等。
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第四部分  颁奖晚会前宣传回报

首届中韩青年歌会中国区总决赛前后约2个月密集型的媒体投放计划，其各

类广告（包括电视广告，电台广告，报刊杂志广告，灯箱、路牌、车体、候车

厅、地铁站等户外广告宣传）等宣传中均出现“‘XXX之夜’首届中韩青年歌会

中国区总决赛”及赞助商企业全称及标识（此环节具体投放广告计划待定）。

1、 平面广告：在全国主流报刊媒体及日照市密集投放高发行媒体。

2、 户外广告：日照市、各预选赛承办城市投放广告牌不少于300块（包括

天桥广告、灯箱、车站广告灯)，投放车身广告不少于100个。

3、 宣传品投放：海报X万张，宣传单页X万张，易拉宝X个，以及礼品等其

他形式，全国范围内投放。

4、 线上推广：

1）各大门户网站作为中韩青年歌会核心网络合作伙伴，设立专题全程报

道。

2）中韩青年歌会官方网站http://zhgh.bjhstk.com宣传。

3）中韩青年歌会制作多媒体电子杂志，通过与中国电信、中国网通合作向

不少于2000万网络用户宣传。

5、 线下宣传：举办新闻发布会及记者招待会，公开发布中韩青年歌会推

进情况。

6、 电视台：中央电视台《综艺快报》、北京电视台《每日文化播报》、

东方卫视《娱乐星天地》、广东电视台《娱乐最前线》、湖南卫视《娱乐无极

限冲浪》、光线传媒《娱乐现场》、Channel[v]、中韩青年歌会特别栏目《金

碟时尚》等跟踪报道。

7、 电台：中国国际广播电台、北京音乐台、北京文艺台、上海音乐台、

上海文艺台、深圳电台、广东音乐台、山东音乐台及各地交通台和文艺台等

（选择10家音乐类或文艺类广播电台，全国63家交通台进行跟踪评论报道）。

第五部分 中国区总决赛现场宣传回报

1、 赞助商企业获得颁奖晚会艺人及嘉宾下榻宾馆及其他相关活动场地竖

旗广告的布置权。
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2、 决赛现场升空气球、条幅、POP、海报、彩旗上均出现赞助商企业全称

及标识。

3、 赞助商获得决赛现场广告牌、标语牌、横幅等广告位的使用权。

4、 赞助商获得决赛现场中心舞台标牌广告的使用权。

5、决赛现场采访背景板上出现赞助商企业全称及标识。

6、决赛现场大屏幕电视出现赞助商企业的30＂形象宣传广告及滚动字幕广

告（不少于3次）。

7、决赛现场周围出现至少10块赞助商企业大块形象宣传广告及企业广告宣

传语等。

8、 决赛现场将赞助商的企业品牌、名称融入舞台布置中，主持人口播并

邀请赞助商企业代表上台进行鸣谢，由赞助商企业代表致辞（时间不超过3分

钟），凸显赞助商企业形象。

9、 赞助商企业有权在决赛现场按组委会的要求派发企业的宣传资料或产

品。

10、赞助商企业代表在决赛现场颁奖典礼上与知名艺人及政府领导嘉宾等

共同为“综合素质奖”获奖艺人颁发奖杯及证书。

11、赞助商企业代表在决赛现场可与知名艺人颁奖嘉宾、政府领导颁奖嘉

宾、获奖选手等合影留念。

12、邀请赞助商企业四名代表出席决赛现场、答谢酒会等。

13、中国区总决赛直播或转播镜头中多次出现赞助商场地内广告牌、公益

标语牌等场内广告。

14、中国区总决赛直播或转播片头片尾中多次插播赞助商企业广告宣传

片，片尾出现赞助商标牌鸣谢。

第六部分  特别环节宣传回报

1、 将针对赞助商企业品牌的特性，邀请多名明星评委、艺人嘉宾及政府

领导嘉宾对赞助商企业进行考察报道；结合首届中韩青年歌会的评选活动，为

赞助商度身定做三场“户外秀”（歌迷会形式），邀请艺人嘉宾及政府领导参

与此活动，同时邀请部分媒体参与报道宣传，致力于共同打造企业品牌，促进

产品的推广，完美诠释赞助商品牌内涵（具体举办地点由赞助商选择确定，具
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体方案另行商定）。

2、 邀请赞助商企业代表一人出任组委会副主任职务。

3、 赞助商品牌获得第三届金碟奖“唯一指定-**-品牌”。

4、 赞助商享有中韩青年歌会官方网站首屏显著位置的一个广告位置，使

用权限为1年（以签订协议日期为准），并与赞助商企业网站建立直接链接。

5、 赠送赞助商中韩青年歌会全程活动光盘VCD、纪念画册各100套。

6、 赠送赞助商首届中韩青年歌会中国区总决赛现场坐阵100张门票，宣传

和传达赞助商企业形象或产品形象（广告牌及横幅等）。

7、 赞助商获得首届中韩青年歌会系列宣传活动及中国区总决赛赛事现场

图片资料的使用权，可用于赞助商企业的形象宣传等。

第七部分  媒体组合营销宣传回报（此部分具体商定）

1、 电视媒介宣传回报：选择中央电视台作为战略合作媒体，同时选择5-7

家省级电视台作为歌会协办媒体，与中韩青年歌会搭建互动平台，进行深入的

报道评论，其他相关各电视台作为歌会系列赛事活动的跟踪报道单位，报道过

程中出现主题赞助商企业名称、标识、3秒标版等，体现赞助商品牌价值。

2、 电台媒介宣传回报：选择10家音乐类或文艺类广播电台，全国63家交

通台作为中韩青年歌会系列赛事活动跟踪评论报道媒体单位，报道过程中口播

出现中国区总决赛主题赞助商企业名称等，同时可邀请赞助商企业代表参加各

电台录音室的做客节目，针对赞助商企业高层领导人生访谈及企业发展规划等

内容做直播采访，并配合在相关网站进行网络直播。

3、 平面媒介宣传回报：选择2-3家全国性报纸、5本娱乐音乐类杂志作为

中韩青年歌会全程跟踪报道媒体单位，50家各类平面媒体作为中韩青年歌会系

列赛事活动跟踪报道单位，以软性新闻宣传赞助商企业形象及品牌内涵。

4、 网络媒介宣传回报：选择1家具备实力的SP运营商，与中韩青年歌会各

相关环节进行互动娱乐，全程跟踪报道评论系列相关活动及新闻资讯等，同时

选择其他门户网站及专业网站进行各相关活动跟踪报道评论，全程滚动报道赞

助商与中韩青年歌会的相关信息，其报道信息版面出现赞助商标识或企业全称
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等文字资料，重点突显赞助商的企业和品牌形象，中韩青年歌会电子杂志宣传

赞助商形象及品牌，并提供免费下载功能。

5、 专访宣传报道：邀请赞助商企业代表参与首届中韩青年歌会系列赛事

活动及新闻发布会、颁奖晚会、答谢酒会等，安排各大媒体对其进行专访报

道，如中央电视台《综艺快报》、广东电视台《企业名人专访》、各大网站及

广播电台的做客直播间访谈节目等（具体安排另行商定）。

指定单位招商【唯一指定，按照具体项目确定】

指定产品赞助商可向中韩青年歌会组委会提供实物或资金的支持，并将随

着中韩青年歌会品牌的深入人心而实现指定产品的品牌效益，按照具体项目确

定赞助标准。

一、名誉回报

赞助商可获得首届中韩青年歌会“唯一指定***”的名义（如：唯一指定手

机厂商、唯一指定航空公司等），可在对外宣传中冠以“首届中韩青年歌会唯

一指定***”的名义。

二、宣传回报

1、 在首届中韩青年歌会各类大型活动的背景板上注明赞助商“唯一指定

***”身份及标识，并邀请不少于5家媒体进行报道。

2、 在首届中韩青年歌会印刷宣传品中注明赞助商“唯一指定***”身份。

3、 在首届中韩青年歌会户外广告宣传中注明赞助商“唯一指定***”身

份。

4、在首届中韩青年歌会后，享有中韩青年歌会官方网站首页显著位置一个

广告位并可建立相关窗口链接。

5、 享有首届中韩青年歌会预选赛、中国区总决赛、韩国总决赛现场周边

广告位使用权（具体数量商定）。

6、歌会实况直播或录播节目片尾出现赞助商标牌鸣谢

三、活动内容回报
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1、将邀请赞助商一名领导出席由组委会所举办的各类大型活动。

2、赞助商可提供产品由组委会作为礼品赠送给中韩青年歌会嘉宾及领导。

3、赞助商可提供产品由组委会作为奖品赠送给歌会获奖选手。

4、可对首届中韩青年歌会某一活动进行主题赞助，或可与组委会联合策划

举办与中韩青年歌会有关的主题活动(如歌迷见面会)。

以上作为首届中韩青年歌会各环节赞助招商回报条例通案，经与企业达成

合作意向，即可根据企业的具体需要共同磋商针对性的回报条款并制定策划专

案。
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